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  مقدمه. 1
شهروندان هـر   منزلت، و دانش قدرت، ثروت، همچون ابيكم و ارزشمند منابع به يابيدست
 ب،ي ـن ترتي ـبـه ا  و دهـد  يم يجا ياجتماع مراتب هلسلس مختلف يها لايه در رااي  هجامع

 .كنـد  مـي  نيـي تع را آنـان  ياقتصاد ياجتماع گاهيپا جامعه معلوم نموده و را درها  آن گاهيجا
 بـر  جامعـه  يقشـربند  نظـام  تـأثير  و اساساً زندگي افراد اقتصادي در ياجتماع گاهيپانقش 

 انشناس جامعه توجه قبل ها سال از كه است يمهم مردم موضوع يرفتار و يفكر يالگوها

 كـه  انـد  تـه افيدراكنـون   هم انشناس جامعه. است نموده جلب خود بهرا  معاصر ك ويكلاس

 بعـد  ،يليتحص ـ تي ـموفق ،يهوش ـ اعم از بهرة ها انسان ما يزندگ ي مختلفها جنبه باًيتقر

 عادات نوع يو حت ميبر يم رنجها  آن از كه ييها يماريب ،ياسيس ديعقا ه،يتغذ نوع خانوار،

راز . مـرتبط اسـت  اجتمـاعي   مراتب سلسله در موقعيت ماجايگاه و  با ،يجنس روابط در ما
اقتصادي هماننـد يـك     پايگاه اجتماعي 1،و لازاروس فولكمن تعبير بهدر اين است كه  مسئله

افراد با محـيط اجتمـاعي    مواجهة هارچوب آن شيوةاست كه در چ قالب يا ظرف اجتماعي
ترين متغيرها در  ديترين و كاربر مهمرو اين مفهوم يكي از  ايناز شود؛ مي ساخته و پرداخته

 اقتصـادي  پايگـاه اجتمـاعي  هـاي سـازندة    شـاخص  .اسـت  شهروندانو عقايد  تحليل رفتار
 2كنـزي و دانكـن   مـك  ،توان يافـت. كـاپلان   ميها  آن اما موارد مشتركي را در ،ندا گوناگون

ولي بروس  ،اند تهيي چون شغل، درآمد و تحصيلات را معرف پايگاه اجتماعي دانسها همؤلف
ي جمعـي  هـا  ي مادي، و مشاركت در فعاليتها دارايي ي فرهنگي، درآمد،ها ويژگي 3كوئن

پايگـاه   4تلقـي كـرده اسـت. سـيگل     اقتصـادي  اجتماعي) را بيانگر پايگاه اجتماعي (سرماية
از  امـا برخـي ديگـر    ،گيـرد  مي نظر شغل و تحصيلات در بر اساساجتماعي را دوعاملي و 

 مؤثراجتماعي  دهي به پايگاه محل سكونت و زمينة خانوادگي را نيز در شكل ظرانن صاحب
  ).  2 :1398 ،نسيميو  ، كرامتينعمتي( دانند مي

  
                                                            

1. Volkmann and  Lazarus 
2. Kaplan, McKinsey and Duncan 
3. Bruce Cohen  
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اقتصادي هرچه كه باشند، با ظهـور فضـاي مجـازي     ي پايگاه اجتماعيها همؤلفهرحال،  به
جـازي چـه پيونـدي    گرفته نسبت به اينترنـت و فضـاي م   ي شكلها كه ذهنيترا  مسئلهاين 

ان پرسـش جديـدي   تـو  مـي  ،داشته باشد شهرونداناجتماعي اقتصادي  ممكن است با پايگاه
را در شناخت عللِ تنوع برخوردها اي  هتواند بينش تاز مي ي پاسخ آنجوو دانست كه جست

ع در ادبيات موضوويژه اينكه مروري فشرده  هب ؛اين دنياي تازه در اختيار ما قرار دهد در برابر
شكاف ديجيتالي و  لةئبررسي مس ،مورد توجه محققان بوده دهد آنچه تاكنون عمدتاً مي نشان

بـوده  اينترنـت و فضـاي مجـازي     بهاقتصادي با ميزان دسترسي  پيوند ميان پايگاه اجتماعي يا
دهي بـه   ر شكلاقتصادي د پايگاه اجتماعي احتماليِ به نقش و در اين زمينه) 2007، (كاواناگ

از سـوي  عنايـت شـده اسـت.     به فضاي مجازي كمتر توجـه و  شهروندانذهنيت و نگرش 
 ،هاي اخير در كشور بايد در تغيير و تحولات سال مي ديگر، ضرورت انجام چنين پژوهشي را

ال گـذار از سـنتي بـه مـدرن را     در ح وهواي يك جامعة ويژه در شهر كاشان ديد كه حال هب
ذهنيـت شـهروندان    اقتصـادي و هـم   هم پايگاه اجتمـاعي تدريج  و به كند مي بيش تجربهو كم

 رو ازايندر حال تغيير است.  ـ ازجمله اينترنت و فضاي مجازيـ موضوعات گوناگون  دربارة
 ةاقتصـادي در نحـو   نقـش پايگـاه اجتمـاعي   وضعيت موجود،  ةضمن مطالعژوهش حاضر پ

معلـوم  است تا  بررسي قرار دادهمورد را كاشان  يا منفي) در نگرش به فضاي مجازي (مثبت
اقتصـادي دخـالتي    آيا در نگرش شهروندان كاشاني به فضاي مجازي، پايگاه اجتمـاعي  شود
نگرش به فضاي مجازي دنبال آن است كه  پژوهش حاضر مشخصاً به عبارتي، به ؟يا خير دارد

 اقتصـادي  پايگـاه اجتمـاعي   در حال حاضر در بين شهروندان اين شهر چگونـه اسـت و آيـا   
   ؟يا خير كند مي ايفانقش به فضاي مجازي ها  آن نحوة نگرش شهروندان در

  پژوهش . پيشينة1ـ1
اقتصادي  عيو يا قومي و مذهبيِ افراد در جايگاه اجتما ، تحصيليموقعيت سني، جنسي اساساً

اجتمـاعي زنـان   ه پايگا شود مي كه بسياري اوقات در جوامع ملاحظهنيست، چرا تأثير آنان بي
هاي قـومي و   بزرگسالان، اقليتميانسالان و از  تر پاييناز مردان، نوجوانان و جوانان  تر پايين
ازجملـه  چيـز   همـه  تواننـد روي نگـرش بـه    مـي  هـا  همؤلف ـاز بقيه است و اين  تر پايينديني 
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در  طبعـاً ي چنـين رونـدي را   هـا  سرنخاينترنت و فضاي مجازي اثرگذار باشند.  درخصوص
كلوبـاس و   توسـط  سـلند يدر ا يطـول  ةمطالع در يكشده بايد سراغ گرفت.  تحقيقات انجام

 دربـارة نگـرش بزرگسـالان    1998و  1993 يها سال طي )Klobas & Clyde, 2000( كلايد
نگرش يك روند افزايشي در  بيانگرمطالعه  نتايج. مورد مطالعه قرار گرفت نترنتياستفاده از ا

اسـتفاده از  زماني ذكرشده  بازة بود و در نترنتياستفاده از ا دربارةبزرگسالان ايسلندي  مثبت
 )Hong et al., 2003( و كوئـك  دزواني ـهنگ، ر تر شده است. متنوع  بيشتر و همهم  آن نيز

دانشـگاه سـاراواك    وابسته به دانشكدةپنج در  دانشجو 88 در مالزي و بر رويرا اي  همطالع(
ميان دختران و پسران،  به اينترنت راو مشابهي مطالعه نگرش مثبت  نيانتايج  دادند اماانجام 

 ةدانشـكد  و يمهندس ـ ةدانشـكد  انيحال، دانشجو نيابا دانشجويان موفق و ناموفق نشان داد.
 فضـاي مجـازي  تـري بـه    نگرش مثبـت  ،يانسان علوم انيبا دانشجو سهيدر مقا يعلوم فناور

و ميـان   تطبيقـي  ةمطالع ـ كي ـدر  و كركـوپ  يل ). همچنينAl Otaibi, 2012: 153( ندداشت
ي س ـيانگلو  ين ـيچ انيدانشـجو نگرش و استفاده از اينترنت در بين  ةنحو ةسيمقا به فرهنگي

را  سيدختر و پسر از انگل ـ يدانشجو 245و  نياز چ دختر و پسر يدانشجو 220پرداخته و 
دو فرهنـگ چينـي و انگليسـي در     مورد بررسي قرار دادند. نگرش مثبت به اينترنت در هـر 

در دانشـجويان پسـر و دختـر در هـردو      ميزان نگرش مثبتاما  ،سطح مشابهي ملاحظه شد
   .)154 :(همان متفاوت بوده است ـ نفع مردان ـ به گروه
و  اقتصـادي  ياجتماع موقعيت نيب ةرابط )2018( و همكاران 1پژوهشي، سيمون يتس در

 .انـد  دهكـر استفاده  ويبورددر اين رابطه از نظرات و  يرا بررس ياجتماع يها استفاده از رسانه
جـاي تمركـز بـر     هبه اين معنا كه ب ؛بررسي كردند دجديمنظري شكاف ديجيتالي را از ها  آن

 ها آن، نقش نابرابري سرمايههاي لازم براي استفاده از  نابرابري دسترسي به اينترنت يا مهارت
در شكاف ديجيتالي را برجسـته سـاخته و بـا ايـن پرسـش كـار خـود را آغـاز كردنـد كـه           

اسـتفاده از   مختلـف  بـر سـطوح   يتـأثير ي، اجتمـاعي و فرهنگـي چـه    اقتصـاد  يها هيرماس
 ياقتصـاد  افـراد وابسـته بـه پايگـاه     دادنشـان   ي پـژوهش ها . يافتهدارد ياجتماع يها رسانه

                                                            
1. Yates 
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 نيچن ـهم ؛دارند ياجتماع يها رسانهرا در از استفاده  يتر نييسطوح پا ، غالباًنييپا يعاجتما
است  ديو بع كردهاستفاده  ياجتماع يها رسانه يبسترها تري در ي محدود و سادهها حوزه از
اين گروه  زيرا ،استفاده كنند استمرتبط  ها رسانه تر اي هحرف يها نهيزم بهكه  ييآن بسترها از

 را زودتر تـرك كـرده و عمـدتاً    يرسم لاتيتحص پايين داشته، غالباً يفرهنگ ةيسرمااز افراد 
و  سـطوح بـالاتر   دهد مي ي پژوهش نشانها داده ليو تحل هيتجز هستند.اي  هفاقد شغل حرف

 فرهنگـي  ةيسـرما  مسـتقيم و تنگـاتنگي بـا    رابطـة  ياجتمـاع  يها استفاده از رسانه ترِ پيچيده
گيـري از مفـاهيمي چـون     ضـمن بهـره  ) 2018همكـاران ( يـِتس و  . دارد ينيو ع افتهي تجسم

درك  يبـرا  يعنـوان راه ـ  به محققانتوسط  كه اخيراً »يتاليجيد ةيسرما« و »يتاليجيدعادات «
 كننـد  مـي  كيـد اسـت، تأ ارائه شده  و قشربندي زيتماي ها نظامدر  تاليجيدهاي  وريافننقش 
 ـ  فرهنگـي، اجتمـاعي، اقتصـادي و نمـادين     ــ همچـون سـرماية    زي ـن يتاليجيد يها سرماية

ي قبلـي  هـا  همؤلف ـرا به  يبرابراز نااي  هسطوح تاز را تشديد نموده و يطبقات زيتما توانند مي
 نش اشـاره ايتس و همكـار  .فزايندي استفاده از آن) بيها و مهارت ي به اينترنتدسترسميزان (

افـزايش ميـزان    يبـر رو رسـمي هنـوز   هـاي   گذاري سياستو  قاتيدر تحق هرچند كنند مي
 يها حوزهدر  تاليجيد يها رسانهرشد  بهروبا ادغام ، تمركز وجود دارد ها مهارتو  يدسترس
و  هـا  كنند، احتمـالاً تفـاوت   مي تيفعالها  آن كه شهروندان در يو فرهنگ ياقتصاد ،ياجتماع
گيرنـد كـه    شكل مـي  تاليجيد يها وسعت و عمق استفاده از رسانه لحاظ هيي تازه بها شكاف
 سـت ي) نياقتصاد ةي(سرما اينترنت به يصرفاً در مورد دسترس يتاليجيد يزهايتما نيا ديگر

)Yates, 2018: 19(.  
طـي  تـوان اشـاره داشـت.     مـي  هايي در اين زمينه در داخل كشور نيز به معدود پژوهش

 بـر  مؤثرعوامل اجتماعي « دربارةالديني  كه فرزانه و فلاحتي شهاب 1394پژوهشي در سال 
ميزان گـرايش بـه    آمده نشان داد دست هبنتايج  ،ددادنانجام  »ي اجتماعيها گرايش به شبكه

پايگاه اقتصادي اجتماعي پايين و بالا  آموزان متعلق به دانشدر  ي اجتماعي مجازيها شبكه
 آمـوزي،  ي دانشها گروهآمده از  دست هبر اساس ميانگين نمرات ب متفاوت از يكديگر است.
پايگـاه اقتصـادي    وابسـته بـه  آموزان  ي اجتماعي مجازي در دانشها ميزان گرايش به شبكه
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پايگـاه   متعلـق بـه  ان آمـوز  دانـش در  هـا  شبكهاين اجتماعي پايين كمتر از ميزان گرايش به 
 ديگـر در پژوهشي  ).11: 1394 ،الديني (فرزانه و فلاحتي شهاب اجتماعي بالاست اقتصادي

مشـخص   ة كاشان انجـام داد، ) در منطق1396موسوي (دربارة نگرش به فضاي مجازي كه 
افراد از اينترنت در نگرش به فضـاي   چون سن، سابقة استفاده و ميزان استفادةشد عواملي 

در آن سـال  آمـده   دست و با توجه به ميانگي نمرات به اما درمجموع ،اند تهمجازي نقش داش
و  اسـت منفـي   به اينترنت و فضاي مجازي در اين منطقه عمـدتاً  نوع نگرش مشخص شد

اقتصـادي   (پايگـاه اجتمـاعي   روحانيون منفي بيش از همه در مديران دولتي وميزان نگرش 
(پايگـاه   و فرهنگيـان  اندات؛ ليكن در بين دانشـجويان، اس ـ دار مشاهده شد و زنان خانه بالا)

عـلاوه،   بـه  رين سطح خود قرار داشته اسـت. ت شدت نگاه منفي در پايين اجتماعي متوسط)
و  انـد  تهتري به فضاي مجازي داش تر نگرش مثبت هاي سنيِ پايين شهروندانِ متعلق به گروه

هلين بـيش از مجردهـا   بزرگسالان بيش از جوانان و در متـأ نگاه منفي به فضاي مجازي در 
در پژوهشـي پيرامـون   نيـز  ) 2016( ملكـان و همكـاران   ).64ـ8: 1396 ،(موسوي شدديده 

بـه فضـاي    اقتصـادي)  (بالاترين پايگاه اجتماعي ايرانيرتبة  عاليمسئولان نفر از  19نگرش 
  مجازي دريافتند سه رويكرد متفاوت در بين مسئولان وجود دارد:

ي مجـازي اعـلام   برخي از مقامات علناً مخالفت خود را عليه آزادي كاربران در فضا. 1
و حق انتخـاب كـاربران در فضـاي     ها آزادي دسترسي اين .اند تهدانسزا  كرده و آن را آسيب

مجازي را موجب نتايج منفي دانسته و معتقدند كارشناسان فرهنگـي بايـد سـعي كننـد در     
 بايستند. مسئلهبرابر اين 

محـدود بـه    طـور  بـه رغم نگرش منفـي بـه فضـاي مجـازي،      . گروهي از مسئولان به2
 كيدضا تأدر اين زمينه جهت حمايت از خود در اين ف ضرورت آموزش و پرورش كاربران

حق انتخـاب  در مقايسه با گروه اول اندكي تفاوت داشته و براي كاربران  كنند. اين گروه مي
 ند.ا لنسبت به فضاي مجازي قائ

آزادي و حـق انتخـاب كـاربران فضـاي مجـازي را       صريحاً از مسئولان تنها سه نفر. 3
امكان محدود كـردن  ديگر و  طرفه به پايان رسيده ي يكها مپذيرفته و معتقدند كه عصر پيا
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 وجود ندارد. ي كاربران در فضاي مجازيآزاد

 مسـئلة ي خـود  هـا  مـورد بررسـي، در سـخنراني    رتبـة  نفر از مسـئولان عـالي   10تعداد 
گ ني اين مسئولان، از فيلتريها كنند. در سخنراني مي از آن حمايت فيلترينگ را بيان كرده و

آزادي  ن ولـي سـمي، مقايسـة   شـربت شـيري   ،كردن خار از گـل  يي چون جداها با استعاره
  ).68ـ67 :2016 و همكاران، (ملكان شود مي استفاده اينترنت با آزادي مواد مخدر

  نظري پژوهش مباني. 2ـ1
به تبيين  توان ميها  آن به ياريكه  وجود دارند شناختي جامعهرويكردهاي مهمي در ادبيات 

تـا اوايـل قـرن    اقتصادي در نحوة نگرش به فضاي مجازي پرداخـت.   نقش پايگاه اجتماعي
ترين ابـزار تحليـل طبقـه و پايگـاه اجتمـاعي       دو گفتمان ماركسيستي و وبري اصليبيستم 

پـس از جنـگ جهـاني دوم، تغييـر و      شـدند امـا   مـي  محسوبها  آن اقتصادي و پيامدهاي
افـزون و  گرايـي روز  دنياي معاصر به وجود آمـد و تخصـص   تحولاتي سريع و گسترده در

، هـا  شدن تقسيم كار موجب شـد تـا تنـوع بيشـتري در مشـاغل، قشـرها، گـروه        تر پيچيده
 پايگـاه  ةيـابي و توسـع   ها به وجود آيد. اين تنوع ويژه نگرش هي زندگي، عادات و بها سبك

هـم بـر   و پنهـان خـود را    آشـكار ي اخير، بدون ترديد اثـرات  ها در دهه اقتصادي اجتماعي
 ـي گونـاگون   هـا  پديـده  دربـارة بر نگـرش شـهروندان   شده و هم رويكردهاي تحليلي ذكر

، تئوريزه كردن اين اثرات بيش از پـيش  و از آن پسگذاشته  هاي نوين  ـ تكنولوژي ازجمله
  در دستور كار محققان علوم اجتماعي قرار گرفته است.  

عنـوان زيرسـاخت اساسـي     ، وضعيت اقتصـادي بـه  ماركسيستيدر نظريات ماركس و نو
دهـي بـه نگـرش و     گرفته شده و عامل اقتصـادي در شـكل   اجتماعي در نظر پايگاه اقتصادي

انداز نگرش بـه اينترنـت و فضـاي     از اين چشم كننده بود. طبعاً تعيينها عاملي  انسان انديشة
ها در نظـام اشـتغال و توليـد     مجازي تا حدود زيادي مقيد به وضع اقتصادي و جايگاه انسان

جامعه است. اما اسپنسر، بيش از همه، اصل و نسب خـانوادگي و تعلقـات خويشـاوندي را    
 ـ  بايد مي وي گويا اتظرن با توجه بهدانست، و  كننده مي تعيين ويـژه جوانـان    هنگرش افـراد ب

خـانوادگي و نـوع    شئوناتثر از فضاي مجازي را بيش از همه متأ ازجمله ها نسبت به پديده
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ي هـا  كيدشـان بـر جنبـه   م تأرغ ـ به ـ ها نگاه والدين و نزديكان دانست. از نگاه وبِر و نووبري
گـردد بلكـه    تنها بر ستون اقتصاد استوار نمي ها موقعيت و جايگاه انسان ـ  مصرف در اقتصاد

و  )Grabb, 1986: 77-80( پايگـاه افرادنـد   ةدهنـد  ي تشـكيل هـا  همؤلف ـقدرت و منزلت نيـز  
توانند بر سبك زندگي، عادات و نگـرش انسـان بـه     مي توان گفت اين دو عامل مي رو ايناز

هـاي   هـاي منزلـت و گـروه    عبـارتي، گـروه   فضاي مجازي اثرگذار باشند. به ازجمله ها پديده
را در اي  ههـاي ويـژ   توانند عادات و نگرش مي هاي اقتصادي هركدام موازات گروه قدرت، به

كننـد. در ميـان    ايجـاد  ي محيطي ازجمله اينترنت و...ها افراد وابسته به خود نسبت به پديده
اقتصادي موسـوم   اجتماعينيز عاملي تركيبي براي تشكيل پايگاه  1، جان گلدتورپها نووبري

. )Ukranian Academy of  National Science,2 2003: 92( سطح زندگي را ارائـه كـرد   به
كـه وي پايگـاه   سـوروكين ديـد؛ چرا   تـوان در  مـي  را پايگاه بهعاملي اما نقطة اوج نگاه چند

دانسـت   مـي  ها همؤلفاز اي  هگسترد ائيكي و شامل مجموعةموزاي  هاجتماعي را پديد اقتصادي
عقيده داشت عواملي چون وضع شهروندي و اقامت، مليت و تابعيت، نوع مذهب، ميـزان  و 

گي سياسـي و حزبـي و... نيـز بـر     دينداري، خاسـتگاه خـانوادگي، وضـع اقتصـادي، وابسـت     
بـه   ازجملـه  ـ  هـا  در نگـرش انسـان   بنـابراين احتمـالاً   .دهي به پايگاه افراد نقش دارند شكل
  توانند دستي در كار داشته باشند. مي ي ذكرشدهها همؤلفز نيز هريك ا ـ ي نوينها رسانه

ان عوامـل  شناس ـ جامعـه  ،مـيلادي  80و  70طي دهـة  ، هاي كلاسيك با عبور از گفتمان
گيـري پايگـاه    نظريـات ماركسيسـتي يـا وبـري در شـكل     ديگري را خارج از چهـارچوب  

كنـد.   مي پژوهش كمكند كه به تبيين موضوع جتماعي و پيامدهاي آن مطرح كردا اقتصادي
 ـ )1971( 3مايكـل پـايور  پيتر دورينگـر و  از  كاردوگانگي بازار  در اين ميان، نظرية  ويـژه  هب

رچنـد  ه، )دومـين و  نخستين(بازار كار  هايِ شغليِ واحد تقسيمات پايگاهي در داخل گروه
 بـه مفهـوم پايگـاه اجتمـاعي اقتصـادي و قشـربندي اجتمـاعي        ها كلاسيكاز تر  موشكافانه

عامليت اقتصـاد   پاية همچنان بر گويادهد كه اين نظريه نيز  مي مل در آن نشانتأ ،پردازد مي

                                                            
1. Goldtorp 

   .شناسي آكادمي علوم اوكراين انجمن جامعه. 2
3. Piore & Doeringer 
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نـد امنيـت   ا كه در بازار كار اوليـه مشـغول  ها  آن كيد دارد.و جايگاه انسان در نظام اشتغال تأ
شغلي بيشتر، دستمزد ثابـت ماهانـه، مزايـاي شـغلي و امكـان ارتقـاي شـغلي بيشـتري از         

ي صنفيِ خود در بازار كار ثانويه داشته و درنتيجـه از پايگـاه اجتمـاعي اقتصـادي     ها رده هم
 خـودي يـا غيرخـودي    عضويت در حلقة كاركنانِحتي ، راستا در اينبالاتري برخوردارند. 

ي هـا  تواند نگرش انسان را به پديـده  مي در يك شغل نيز پايگاه انسان را متفاوت ساخته و
  .متفاوت سازدفضاي مجازي  ازجملهمختلف 

نخست نظرياتي  ؛كلي ديگر نيز قابل مشاهده است پايگاه دو دستة ي جديدها در نظريه
 ي انتسابي همچون سن، جنسيت و قوميت را در دنياي معاصر ها ويژگيكه اعتبار و منزلت

، ها بسيار مهم دانسته و بر پايگاه اجتماعي اقتصاديِ متفاوت افراد وابسته به جنسيت
كه در نظريات كلاسيك اي  هيعني همان نكت ؛ورزند مي كيدو سنين مختلف تأ ها قوميت

زنان،  از اين زاويه، احتمالاً). 143ـ134: 1388، (ملك پايگاه چندان مورد توجه نبوده است
 ـ در مقايسه با مردان، بزرگسالان و قومِ غالب ـي قومي ها هاي سني جوان، و اقليت گروه
نوين خواهند داشت و اين نگرش متفاوت  ويژه رسانة هل بئبه مسا نگرش متفاوتي طبعاً

. جوانان و نوجوانان، زنان، داردها  آن شدةي يادها ويژگيريشه در منزلت و اعتبار 
جايگاه پاييني داشته  اقتصادي معمولاً لحاظ موقعيت اجتماعي هاي قومي و ديني كه به اقليت
منظور كسب هويت شخصي، حفظ هويت  به احتمالاً ،اجتماع قرار دارند حاشية و در

تري در  ممكن است نگرش مثبت اعادلانة زندگيي تلخ و نها قومي، و يا گريز از واقعيت
  گيري از فضاي مجازي و اينترنت از خود بروز بدهند.  بهره

اعي، فرهنگـي،  اعـم از اقتصـادي، اجتم ـ   هـا  انواع سـرمايه  ند كههستگروه دوم نظرياتي 
نمونه،  دانند. براي مي مؤثراقتصادي  ... را در معماريِ بناي پايگاه اجتماعينمادين، ديجيتالي و

پايگـاه و  دهـي بـه    ، نقش سرماية فرهنگي را در شـكل ها كيد بر انواع سرمايهضمن تأ بورديو
 سـرماية  دانـد و از چشـمان او كـه بنگـريم، احتمـالاً      مي تر رنگپر هريك از شهروندان طبقة
ي پايگـاهي جهـت ايجـاد نگـرش و     هـا  همؤلف ـترين نقـش را در بـين    ها مهم گي انسانفرهن

كند. در اين راستاست كه  مي ي نوين ايفاها فضاي مجازي و رسانه ي خاصي دربارةها ذهنيت
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كـردة   به نوع نگـاه كاركنـان تحصـيل    كردة طبقات پايين جامعه احتمالاً نگاه كاركنان تحصيل
ي محيطـي  هـا  طـور مشـابهي بـه پديـده     هدو گروه ب نزديك شده و هرطبقات متوسط يا بالا 

يكساني در اختيار  ي فرهنگي تقريباًها زيرا سرمايه ،فضاي مجازي خواهند نگريست ازجمله
تواند پايگاه  مي عنوان يكي از انواع جديد سرمايه كه به ديجيتال ةدارند. از سوي ديگر، سرماي

 ي اخيرها نيز مورد توجه برخي نظريه ،اي معاصر شكل دهداقتصادي اجتماعي افراد را در دني
دا  ماسـيمو  1قرار داشته است. مانوئل كاستلز، گيـري سـاختار    و برخـي ديگـر، شـكل    2راگنـ

ة ميزان و كيفيت بر پاي ،سرعت در حال فراگير شدن است هكه برا اجتماعي دوران فراصنعتي 
كننـد   بيني مـي  تعريف كرده و در اين ميان پيشال ديجيت ةها از سرماي منديِ افراد و گروه بهره

حيات اجتماعي و اشتغال خـارج   ، از گردونةباشنداي  هكساني كه در آينده فاقد چنين سرماي
 هـا  از موقعيت طبقات پايينيِ جامعـه تر  هايي پايين شده و به جايگاه زير طبقه، يعني موقعيت

از اي  هشـد  همـان حجـم متـراكم   راگنـدا   ديجيتـال در نگـاه   سرماية سقوط خواهند كرد.
) و مسـئله ي ديجيتـال (اطلاعـات، ارتباطـات، امنيـت، توليـد محتـوا و حـل        ها ظرفيت

 ها در اختيار دارند. به عقيـدة راگنـدا، سـرماية    تكنولوژي مربوطه است كه افراد يا گروه
مبادلـه  طور پيوسته در حال افزايش است و مورد  هب ها ديجيتال نيز همچون ديگر سرمايه

بـر پايگـاه افـراد، نـابرابري و      تـأثير تواند بـا   مي رو اينقرار گرفته و از ها با ديگر سرمايه
 طبعـاً  .)Ragnedda, 2018: 2367(شكاف اجتماعي را به اشـكال جديـد تـداوم بخشـد     

ـ  ي جديـد پايگـاه اجتمـاعي   هـا  همؤلف ـعنوان يكـي از   برخورداري از اين نوع سرمايه به
 باشد. تأثير نگرش به اينترنت و فضاي مجازي بيند بر روي توا اقتصادي، نمي

به اينترنـت و فضـاي مجـازي را     افرادتمايل عمومي و فزايندة  ها برخي نظريهنهايت، در
نماينـدة چنـين ديـدگاهي     برمـاس ها  .كنند مي موقعيت و پايگاهي كه دارند تبيينفارغ از هر 

و گو، تبادل نظر و براي گفت فضاي عموميمحيط و يك  آورندة فراهماينترنت را  زيرا ،است
 ةگوهـاي آزاد و صـميمان  و ايـن بـاور اسـت كـه گفـت      و بر دانسته بيان احساسات و عقايد

توانـد موجـب شـود تـا افـراد بسـياري از        مي ل مختلف در اين فضا،ئمسا دربارة شهروندان
                                                            

1. Manuel Castells 
2. Massimo  Ragnedda 
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ات تـأثير آرا و احساسـات،   ةرا بهتر كشف كنند و در اين مبادلنيازهاي انساني و اصيل خود 
احساسـات و   انـة گو و بيـان آزاد و وجود چنين فضايي براي گفت. زيادي از يكديگر بپذيرند

سـمت اينترنـت و    رفتن بـه  برايافراد از نگرش مثبت را در بسياري تمايل و  عواطف، طبعاً
  .سازد مي استفاده از آن فراهم

شكل گرفته و اين  حاضر پژوهشارچوب نظري هتوضيحاتي كه بيان شد، چ بر اساس
گيرد كه در  مي ارچوب راهگشاي تدوين فرضيات و ترسيم مدل نظري پژوهش قرارهچ

  .اند دهارائه ش اين قسمت
 پژوهشو مدل نظري فرضيات . 3ـ1

به فضاي مجـازي رابطـه   ها  آن نگرشنحوة و  اجتماعي شهروندان ـ ميان پايگاه اقتصاديـ 
  .وجود دارد

و نگـرش بـه    ) ي، قـومي، دينـي  ، سنينسمنزلت ج(ي انتسابي ها ويژگيميان منزلت ـ 
  .فضاي مجازي رابطه وجود دارد

با نگرش به فضاي موقعيت شغلي، شرايط محيط كار) ( ميان موقعيت و شرايط شغليـ 
  .مجازي رابطه وجود دارد

اقتصادي، فرهنگي، ديجيتال) و نگرش به فضـاي مجـازي   (ها  ميان حجم كلي سرمايهـ 
  دارد. رابطه وجود

  :مدل نظري پژوهش
 
  
  
 
 
  
  
 

 

پايگاه اجتماعي 
 اقتصادي

نحوة نگرش به 
فضاي مجازي

 هاسرمايه 
 (اقتصادي، فرهنگي، ديجيتال)

 هاي انتسابيويژگيمنزلت 
 (جنسيت، سن، قوميت، مذهب)

 موقعيت و شرايط شغلي
(موقعيت كاري، شرايط كار، عضويت 

 انجمن اسلامي كاركنان)در بسيج و 
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  روش پژوهش. 4ـ1
در اين پژوهش همانند بسياري از تحقيقات اجتمـاعي از روش پيمايشـي اسـتفاده شـده و     

. با توجه به نتـايج  دهند مي ساله در شهر كاشان تشكيل15جامعة آماري را شهروندان بالاي 
ق از منـاط كاشـان (مركـب    ، جمعيت شـهر 1395سرشماري عمومي نفوس و مسكن سال 

امـا   نفـر بـوده،   269140 شهر معـادل اي  هاصلي) بدون در نظر گرفتن مناطق حاشي گانة پنج
 ـ  دليل عدم وجود آمـار قطعـي   هب ـ سال به بالاست 15افراد  شامل آماري تحقيق كه جامعة

(سـازمان مـديريت و    برآورد شده استهزار نفر كمتر از تعداد ذكرشده   70طور تقريبي  هب
 هـزار  200آمـاري را   رو تعداد تقريبي جامعـة  ازاين .)27: 1399 ،يزي استان اصفهانر برنامه

بـه  گيـري كـوكران    فرمول نمونه از نيز تحقيق ةتعيين حجم نمون دهند. براي مي نفر تشكيل
       .شد نفر تعيين 384به تعداد اي  هنمون و درنهايت استفاده شدهشرح زير 
ي ها است و خوشهاي  هچندمرحلاي  هگيري خوش نمونه، پژوهشاين  گيري در ة نمونهشيو

قيـد قرعـه    شـده بـه   ي انتخـاب ها گام دوم ناحيه جمعيتي پژوهش را در گام اول مناطق و در
 مسئلة و علت فقدان وجود ليست جمعيت گيري، به ة آخر نمونهاما در مرحل ؛دهند مي تشكيل
هر كاشـان  بدين منظـور، تقسـيمات ش ـ  گيري در دسترس استفاده شده است.  ، از نمونهكرونا

 بندي بـه چنـد ناحيـه    تقسيم بر اساسگانة شهري و هريك از مناطق نيز  برحسب مناطق پنج
انتخابي نيـز   قيد قرعه انتخاب و در منطقة گانه به نظر قرار گرفت. سپس يكي از مناطق پنجمد

هاي تير  گزيده، طي ماهقيد قرعه انتخاب گرديده و فرايند پرسشگري در نواحي بر دو ناحيه به
و  2شـده را منطقـة    حضوري توسط محقق صورت گرفت. منطقة انتخابصورت  هو مرداد ب

از  شـده  ة انتخـاب د. محدودنده مي تشكيل 3و  2شده در آن منطقه را نواحي  نواحي انتخاب
ي ها مجموعه كوچه قديري، كوچه ،سهيل (كوچه خرداد15طالقاني تا  خيابان طرف شامل يك

ي انديشـه و خيابـان   هـا  شامل خيابان رجايي تـا چهـارراه (كوچـه    از سوي ديگر نرگس) و
خيابان اميركبير از  شامل نهايتاً و ،ي بهشتي، شاهد و زيارتي، بلوار مفتحها شريعتي) و خيابان

  .بوده استفروردين  12راه غزنوي تا ميدان  ام حسين تا ميدان الغدير و از سهميدان ام
سـؤال بسـته و    18سـاخته شـامل    محقـق  ابزار تحقيق يـك پرسشـنامة   ين پژوهشدر ا
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پژوهشـي ماسـيمو    ي سرماية ديجيتـال از مقالـة  ها اما در اين ميان، گويه ،بودهاي  هگزينچند
ايتاليايي فضاي مجازي برگرفته شـده اسـت. ابتـدا بـا الهـام از ادبيـات        شناس جامعهراگندا 
نگرش بـه فضـاي مجـازي و پايگـاه      دهندة تشكيل اجزايويژه نظرياتي كه بيانگر  هتحقيق ب

پرسشنامه صـورت گرفـت. سـپس بـا      ، تدوين اوليةاجتماعي اقتصادي در دوران معاصرند
 ةنفر و رفع برخي ايرادات موجـود در آن، پرسشـنام   35انجام پرسشگري مقدماتي بر روي 

 تحقيق اجرا شد. نسخه تكثير و در بين نمونة 384در نهايي تنظيم و 

صوري بهـره گرفتـه    از روش اعتبار عمدتاً ،اين پژوهش براي سنجش اعتبار پرسشنامة
ــد ــه و ش  ــ   ب ــي س ــازي درون ــابي همس ــنامه و ارزي ــايي پرسش ــنجش پاي ــور س ؤالات منظ
ي هـا  ها، از آزمون آلفاي كرونباخ استفاده شد تا ميزان همسـازي درونـي گويـه    مقياس خرده

هـاي   مقيـاس  آمده براي خـرده  دست آلفاي به يباضرمتغيرهاي اصلي پژوهش معلوم گردد. 
%، 63ترتيـب   شرايط شغلي بـه  ، نگرش، جايگاه وها اقتصادي، كل سرمايه ـ پايگاه اجتماعي

 % و سـرماية 83ة ديجيتـال بـا   هـاي سـرماي   دست آمد. خـرده مقيـاس  ه ب %61% و %47، 54
ترين ضرايب آلفـا   پاييني انتسابي ها ويژگياقتصادي و  % بالاترين، و سرماية76فرهنگي با 

ولـي   بـوده پايين  پژوهشاين هاي  مقياس خردهبرخي  پايايي در هرچند. اند ته%) را داش46(
قابـل  سـنجي   در تحقيقات نگرشنيز را % 50شناسان ضرايب آلفاي نزديك به  روشبرخي 
ضـريب   ،كار روده هاي پژوهشي ب اگر آزمون براي هدفدر اين رابطه، . كنند مي تلقيقبول 

در  47/0، ضريب آلفاي تـا  يسنج هاي نگرش  در مورد مقياساما  كند مي كفايت 8/0تا  7/0
 مورد پـذيرش  بالادر سطح  98/0تا  80/0متوسط و در سطح  97/0تا  47/0، سطح ضعيف
گيـري   ، بايد خطاي انـدازه رود مي كاره ي مهم بها گيري براي تصميم كه آزمون است. زماني

  ).257: 1387باشد(غياثوند،  95/0به حداقل ممكن كاهش يافته و ضريب آلفا بايد بيش از 

   . تعريف مفاهيم و متغيرها2
  نگرش. 1ـ2

 تجربـة  قي ـطر از كه داند مي يعصب و يذهن يآمادگ و يروان حالت كي را آلپورت نگرش

 آن بـه  كـه  ييهـا  تي ـموقع و اياش ةهم برابر در فرد يها پاسخ و ها واكنش بر افته،ي سازمان
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 ممكـن  يعوامـل متعـدد  ، نگرش يريگ لشك دارد. در گرانهتيهدا يتأثيرشوند،  مي مربوط

 ةن ـيزم ،يمـذهب  يباورهـا  فرهنـگ،  دربايد  ميرا ها  آن ةباشند كه ريش داشته دخالت است
 اطلاعـات  و يآگـاه  زاني ـم نيهمچن ـ و ياجتمـاع  تعامـل  و رابطـه  ،يخيتار و يخانوادگ

اعـم از مثبـت و    ). در اين پژوهش نگرش افـراد  ـ 1383 ،پژوه و گنجي (به كرد وجو جست
آن با عامـل مهمـي چـون     رد كنكاش قرار گرفته است تا رابطةبه فضاي مجازي مو ـ  منفي

پايگاه اجتماعي اقتصادي مورد سـنجش قـرار گيـرد. نگـرش بـه فضـاي مجـازي در ايـن         
شـاخص مـورد سـنجش قـرار      9سـتفاده از  دهد و با ا مي متغير وابسته را تشكيل ،پژوهش

ثر و حداك 9ممكن در اين متغير  ةاست. حداقل نمراي  هگرفته و سطح سنجش آن نيز فاصل
تغيير نمرات بين حداقل و حداكثر نمره را بـه سـه بخـش     خواهد بود و اگر دامنة 27نمره 

بـه فضـاي    نگرش منفـي و ضـعيفي   ،اند تهگرف 15تا  9كه بين  مساوي تقسيم كنيم، كساني
 داشـته و كسـاني  اي  هنگاه متوسط يا ميان ،اند تهگرف 21 تا 15هايي كه بين  آن ؛مجازي دارند

 1نگـاه مثبتـي بـه فضـاي مجـازي دارنـد. در جـدول         ،انـد  دهدريافت كر 27تا  21كه بين 
  .است  دهرش به فضاي مجازي ارائه شي سنجش نگها ها و گويه شاخص

 نگرش به فضاي مجازيهاي  و شاخص ها : گويه1جدول 

  شاخص  ها گويه
ساخت جهان  وسيلة    م ساخت.يخواه يبهتر يواقع ياي، دنينترنتيا و يجهان مجاز ةتوسع رشد و با

  بهتر
  پايگاه دشمنان  .ستها اينترنت و فضاي مجازي پايگاهي براي دشمنان جهت ضربه زدن به هويت و امنيت ملت

 چنـدان مـورد  ه ك ـ هايي آن هاي قومي و ديني و جوانان، زنان، اقليت يبرا ستا يپناهگاه يمجاز فضاي
  .نيستند توجه

اي  هاقشار حاشي پناهگاه
  جامعه

 ـ شـكل گرفتـه و   يواقع يايدن يكمبودها جبران نواقص و ياست كه برا ييايدن يمجاز يايدن  روز هروزب
  كند. يم دايتوسعه پ

  كمبودها كنندة جبران

  منبع موفقيت  دهد. يم انسان قرار ارياخت شرفت دريپ ت ويموفق يبرا راي دي، منابع جديمجاز يايدن تعامل در و حضور
 آگـاهي از  يواقع ـ يايدن كه در ييزهايچ از يآگاه ؛ستها شناختهو نا ها گفتهبه نااي  هپنجر يمجاز يايدن
  .ستا دشوار يا محالها  آن

  ها تهناشناخ بهاي  هپنجر

  مخل آسايش زندگي  .داشت خواهند يتر آسوده تر و آرام ي، مردم زندگيمجاز يايدن نترنت ويبدون ا
  دنياي گمنامي و فريب  كنند.. شكار و هندب ديفر ساده را يها ند تا آدما نيكم در ها يليخ ،است يگمنام يايكه دن يمجاز يايدن در

مشـاركت در تعيـين   ها را در نظارت بـر حكومـت و    مين گردش آزاد اطلاعات، ملتأفضاي مجازي با ت
  .نمايد مي سرنوشت خود كمك

  مين گردش اطلاعاتتأ
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  هاي انتسابي منزلت ويژگي. 2ـ2
هاست بـدون اينكـه    ي هستند كه از ابتداي تولد همراه انسانهاي ي، ويژگيي انتسابها ويژگي

هـاي محقـق،    عنـوان موقعيـت   بـه  هـا  ويژگـي تـلاش كـرده باشـند. ايـن     ها  آن براي كسب
) و شـامل  57: 1383، كـوئن مطرح شده ( شناختي جامعهيا انتسابي در ادبيات  1شده تفويض
 ـ ها ويژگيچون جنسيت، قوميت، مذهب و... هستند. مهم اينكه اين  يهاي ويژگي خـودي   هب

 ،را مـدنظر قـرار دهـيم    هـا  ويژگـي اما اگر منزلت اين  ،اند اي هخود متغيرهاي اسمي و مقول
جايگـاه و منزلـت   اي  هجامع آنجاكه در هريابد. از مي تغييري انتسابي ها ويژگيماهيت متغير 

هـاي قـومي و دينـي يكسـان نيسـت و       زنان و مردان، جوانـان و بزرگسـالان و نيـز گـروه    
توانند در تعيين پايگـاه اجتمـاعي اقتصـادي افـراد      مي خصوصيات جنسي، قومي، سني و...

 ـ در پيوند با يكديگر مفهوم كلي ها ويژگياعتبار و منزلت اين  ،نقش ايفا كنند نـام  ه تري را ب
دهد. با الهـام از مبـاني نظـري پـژوهش كـه منزلـت        مي ي انتسابي تشكيلها ويژگيمنزلت 

 مـؤثر هـا   آن اقتصاديـ  دهي به پايگاه اجتماعي ني، قومي و ديني افراد را در شكلجنسي، س
ا چهار شاخص منزلت جنسـي،  ي انتسابي بها ويژگيدر اين پژوهش، متغير منزلت  ،داند مي

 اسـت. اي  هسني، قومي و ديني مورد سنجش قرار گرفتـه و سـطح سـنجش آن نيـز فاصـل     
 5/10و ميانگين نظري آن نيـز   17و  4ترتيب  هممكن در اين متغير ب حداقل و حداكثر نمرة

  بوده است.

  ـ اقتصادي  پايگاه اجتماعي. 3ـ2
اسـت كـه    شـناختي  جامعـه اقتصادي يكي از مفـاهيم كليـدي در ادبيـات     ـ پايگاه اجتماعي

در يك جامعـه   ـ  در مقايسه با ديگر افراد ـوضعيت يا موقعيت اجتماعي اقتصادي افراد را  
اقتصادي را همانند يك قالب يا ظـرف   ـ دهد. فولكمن و لازاروس پايگاه اجتماعي مي نشان

افراد بـا محـيط اجتمـاعي سـاخته و      ةمواجه وةهارچوب آن شيدانند كه در چ مي اجتماعي
ترين متغيرهـا در تحليـل    ترين و كاربردي رو، اين مفهوم يكي از مهم شود. ازاين مي پرداخته

 ،و همكـاران  نعمتي( اجتماعي است مراتب سلسلهرفتار، عقايد و موقعيت موقعيت افراد در 

                                                            
1 . Ascribed statuses 
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يـر مسـتقل اسـت كـه داراي     اقتصادي متغ ـ ). در اين پژوهش، مفهوم پايگاه اجتماعي1398
ابعادي كه بـراي سـنجش ايـن متغيـر در نظـر       ؛يي چندگانه استها همؤلفگانه و  ابعادي سه
شـهروندان   ي انتسـابي ها ويژگيمنزلت با استناد به ادبيات تحقيق بوده و شامل  ،گرفته شده
آنـان بـوده   دراختيـار   يها سرمايهنيز حجم كلي ، و ها آن شغليو شرايط ، جايگاه در جامعه

هسـتند كـه    يهـاي  و شـاخص  هـا  همؤلف ـ دربردارنـدة خود سهم  به. هريك از اين ابعاد است
 پايگـاه متغيـر  سـطح سـنجش    شـود كـه   مـي  خاطرنشانارائه شده و  2در جدول تفصيل  به

  .استاي  هفاصل اقتصادي ـ اجتماعي
  اقتصادي ـ هاي متغير پايگاه اجتماعي و شاخص ها همؤلفابعاد،  :2 جدول

  ها شاخص  ها همؤلف  ابعاد
  منزلت جنسي  ي انتسابيها ويژگيمنزلت 

  منزلت سني
  منزلت قومي
  منزلت مذهبي

  مرد، زن،  
  80تا  61و  60 تا 41، 40تا  30سال،  30 هاي سني تا گروه

  مازندراني، فارس بلوچ، كرد، لر، عرب، آذري، گيلكي و
  شيعه، سني، غيرمسلمان

  موقعيت شغلي  شغليجايگاه و شرايط 
  شرايط شغلي

  اشتغال، تعداد كاركنان تحت نظارت ةردة شغلي، نحو
  دستمزد، ارتقاي شغلي، مزاياي شغلي، عضويت در نهادها

  اقتصادي ةسرماي  ها حجم كلي سرمايه
  فرهنگي ةسرماي
  ديجيتال سرماية

  مخارج ماهانه، نوع تفريح و سرگرمي
  ةموجود، ميزان مطالعتحصيلات خود و والدين، تعداد كتب 

استفاده از اينترنت، وبلاگ شخصي، خريدهاي اينترنتي، شغل 
گـذاري اطلاعـات،    ا اينترنت، آگاهي از زمان اشـتراك مرتبط ب

رايـت،   ايت كپـي رع هك، احترام و هاي مقابله با آگاهي از راه
ي اينترنتـي،  ها روزرساني دانش اينترنتي، مهارت حل اختلال هب

تنظيمــات پيشــرفته، حفــظ و مراقبــت از حــريم  اســتفاده از 
  شخصي در فضاي آنلاين

 
اقتصادي در اين پژوهش  ـ متغير پايگاه اجتماعي ،شود مي ملاحظه 2ه در جدول ك چنان
اي  هشاخص مورد سنجش قرار گرفته و سطح سنجش آن نيز فاصـل  30 سه بعد و از طريق

ميـانگين نظـري آن نيـز    ، و 86حـداكثر نمـره    ،30است. حداقل نمره ممكن در اين متغيـر  
و سـطح   شـده  گيـري  با هفت شاخص انـدازه  شغليبعد جايگاه و شرايط  .است 58معادل 

و ميـانگين   24و  7ترتيب  هاست. حداقل و حداكثر نمره در اين بعد باي  هسنجش آن فاصل
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شـده و حـداقل و   گيـري   شاخص انـدازه  18نيز با  ها بعد سرمايه .است 5/15نظري آن نيز 
بعد سوم يا  .است 36و ميانگين نظري آن نيز معادل  54و  18ترتيب  هنمره در آن ب حداكثر
سـنجش  اي  هسـطح فاصـل   هايي چنـد و در  كمك شاخص ي انتسابي نيز بهها ويژگيمنزلت 

  شده است.
همگي برآمده از ادبيات  هاي متغيرهاي كليدي تحقيق كه بدين ترتيب، ابعاد و شاخص

سنجش پايگاه اجتماعي و نگرش به فضاي مجازي مورد استفاده قرار  براي ،ندا هشپژو
  .اند تهگرف

  ي پژوهشها يافته. 3
نفـر را   %3/48را مـردان و   %7/51از اين ميـان   بوده ونفر  384اين پژوهش  ةنمونجمعيت 

 ـ . اند دهزنان تشكيل دا ، 5/34ترتيـب   هتوزيع سني پاسخگويان جوان، ميانسال و بزرگسـال ب
نيمـي از پاسـخگويان   بـوده اسـت.    %4ايت سالمندان نيز در حدود نهدرو  %3/27، و 2/34

%) 70. دوسـوم پاسـخگويان (  انـد  تهاز ديپلم داش ـتر  % پايين48تحصيلات بالاتر از ديپلم و 
. انـد  تهميليون داش 4 % درآمدهاي زير6ميليون تومان داشته و تنها  11تا  4مد ماهانه بين درآ
 %) و يا كارگرند25( ييا كارمند دولت %)38( ظ شغلي بيشتر افراد كاركنان مشاغل آزادلحا هب
و يا ثابت و رسمي  %)28( فرما خويش آزاد و ،%)39( قراردادي صورت به كه عمدتاً %)15(
نـد  ستمزد ثابت و ماهيانـه برخوردار از د %)63( اكثريت پاسخگويانكارند.  به مشغول%) 17(
 امروزه مزاياي مختلفـي را  ،ناينكه عضويت در بسيج يا انجمن اسلامي كاركنابا توجه به  و

از  %)69( دوسـوم پاسـخگويان   همراه داشته باشد، تقريبـاً  تواند براي صاحبان مشاغل به مي
بسـيج يـا انجمـن اسـلامي     نهادهايي چون  نفر عضو 119 اما ،اين ويژگي برخوردار نيستند

سـپس  و  %)4/50( تماشـاي تلويزيـون   پاسخگويان راح در ترين تفري هستند. رايج كاركنان
 %)6( نـت  نت و كافي گيم ،%)17( گردي وب ،%)3/21سازي ( و بدن تفريحاتي چون استخر

از  سـاعت روزانـه   %) بـيش از يـك  80( . اكثر پاسخگوياندهد مي تشكيل %)2/5( و بيليارد
شخصـي   وبـلاگ و صـفحة   %)73(ها  آن دوسومضمن دركنند و  مي فضاي مجازي استفاده

  ارائه شده است: 3در جدول  نيزشهروندان ي اصلي ها ويژگيي مربوط به ها آماره .دارند
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  تحقيق اصليمتغيرهاي  برحسب پاسخگويان توصيف: 3جدول 
  ي پاسخگويانها ويژگي

  
  حداقل نمرة  تعداد

  پاسخگويان
  حداكثر نمرة
  پاسخگويان

  ةنمر ميانگين
  پاسخگويان

  ميانگين
   نظري

  5/10  3/14  17  8  384  ي اكتسابيها ويژگيمنزلت 

  5/15  8/14  23  8  369  شغلي شرايطجايگاه و 

  36  5/32  51  18  384  ها حجم كلي سرمايه

  58  60  86  39  367  اقتصادي ـ پايگاه اجتماعي

  18  8/18  27  10  385  نگرش به فضاي مجازي
  

آن  ةو مقايس ـ 3/14 ةبا نمري انتسابي پاسخگويان ها ويژگي، 3ي جدول ها داده بر اساس
دهد پاسخگويان از اين نظر بـالاتر از حـد متوسـط يـا      مي نشان ،با ميانگين نظري اين متغير

آمـده و ميـانگين    دست هب . مقايسة ميانگين نمرةاند تهخوبي داش ميانگين بوده و وضعيت نسبتاً
پاسـخگويان از ايـن   دهـد   مـي  ) نشان5/15و  8/14ايگاه و منزلت شغلي (جنظري در مورد 

هـاي   ميـانگين  متوسـط قـرار دارنـد. مقايسـة     وضعيت خوبي نداشته و كمتـر از حـد   لحاظ
ي پاسـخگويان نيـز   هـا  دهد حجم كلي سـرمايه  مي ) نشان36و  5/32آمده و نظري ( دست به

آمـده و نظـري    دسـت  است. بر اساس مقايسة ميـانگين نمـرات بـه    نظري از ميانگينتر  پايين
متوسط بالاتر و نگرش  اقتصادي پاسخگويان اندكي از حد ـ د پايگاه اجتماعيشو مي ملاحظه

بـه   مثبتـي  تقريبـاً يعنـي نگـرش    ؛آنان به فضاي مجازي نيز كمي بالاتر از ميانگين بوده است
  .اند تهفضاي مجازي داش
گانة پايگاه اجتماعي اقتصادي سه خوشه فرضـيات و   با توجه به ابعاد سه ،در اين پژوهش

اول  ة. در خوش ـاند تهتنظيم و مورد سنجش قرار گرفتر  يئهر خوشه تعدادي فرضيات جزدر 
، قومي و مذهبي شـهروندان، در  تركيبي از منزلت جنسي، سنيي انتسابي، ها ويژگيمنزلت يا 

سوم نيز تركيبي از حجم  ةدوم تركيب موقعيت و شرايط شغلي شهروندان، و در خوش خوشة
نگرش به  ةكه با متغير نحواي  هلحاظ رابط راختيار شهروندان مورد مطالعه بهي دها كلي سرمايه

كمك آزمون رابطة همبستگي مـورد سـنجش قـرار     ، بهفضاي مجازي ممكن بود داشته باشند
يند سه خوشه فرضيات ذكر شـده  ااقتصادي كه بر ـ پايگاه اجتماعي ةنيز رابط درنهايتگرفت. 
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ازي آزمون شد تا هدف اصلي پژوهش كه شناخت نقـش  نگرش به فضاي مج ةبا نحو ،است
  . نگرش به فضاي مجازي است مشخص گردد دان در نحوةپايگاه شهرون

بـراي  با توجه به فاصله بودن متغيرهاي تحقيق، استفاده از آزمـون همبسـتگي پيرسـون    
ي هـا  فـرض  به پـيش تشخيص داده شده و پس از اطمينان مناسب سنجش فرضيات تحقيق 

ذكـر   شايان صورت گرفت. آزمون مربوط خطي متغيرها) نرمال بودن نمرات و رابطة( لازم
 ـ    براي اطمينان از ن يي كه معمولاًها بين شيوه است از  كـار ه رماليتـه بـودن توزيـع نمـرات ب

انحـراف   +2و  - 2وجود چولگي و كشـيدگي توزيـع نمـرات در محـدودة ميـان       ،رود مي
 ,Tabachnic & Fidell( فيـدل تاباچنيـك و  نظر ه ب استاندارد از ميانگين لحاظ شده است.

تـوان   مـي  ،+ باشـد 2و  - 2كشيدگيِ توزيع نمرات يـك متغيـر بـين     ـ قتي چولگي) و2013
    هاي پارامتري انجام داد. و آزمون توزيع نمرات مربوط را نرمال فرض كرد

كـه   همبستگي ميان متغيرهاي مستقل و وابسـته  ي رابطةها نتايج آزموندر اين قسمت، 
  است. شده منعكس 4، در جدول اند دهدر فرضيات پژوهش مدنظر بو

  پژوهش فرضيات: نتايج آزمون 4جدول 
  تعداد  ي مستقل و وابستهمتغيرها

N 
 ضريب همبستگي

r  

سطح معناداري
Sig.  

  نگرش به فضاي مجازي ـي انتسابي ها ويژگيمنزلت 
  نگرش به فضاي مجازي ـ جنسيمنزلت 

  نگرش به فضاي مجازي ـ سنيمنزلت 
  نگرش به فضاي مجازي ـ قومي منزلت
  نگرش به فضاي مجازي ـ مذهبي منزلت

 نفر 384

385  
385 

385 

385  

221/0 - 

010/0  
243/0 - 

027/0  
164/0 

000/0  
850/0  
000/0  
593/0  
001/0  

  نگرش به فضاي مجازي ـ جايگاه و شرايط شغلي
  نگرش به فضاي مجازي ـ موقعيت شغليجايگاه و 

  نگرش به فضاي مجازي ـ شرايط اشتغال

369  
370  
382  

164/0  
175/0  
013/0 

002/0  
001/0  
802/0  

  نگرش به فضاي مجازي ـ ها سرمايه حجم كلي
  نگرش به فضاي مجازي ـ اقتصادي ةسرماي

  نگرش به فضاي مجازي ـ فرهنگي سرماية
  مجازينگرش به فضاي  ـ ديجيتال سرماية

384  
385  
385  
384  

225/0  
122/0  
063/0  
300/0  

000/0  
017/0  
216/0  
000/0  

  000/0  205/0  367  نگرش به فضاي مجازي ـ پايگاه اجتماعي اقتصادي
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ي انتسـابي افـراد در   ها ويژگيميان اعتبار و منزلت  ،دهد مي نشان 4كه نتايج جدول  چنان
 ةرو فرضـي  ايـن ة معنادار مشاهده شده و ازرابطبه فضاي مجازي ها  آن جامعه با نحوة نگرش

و  معكوس صورت هاين رابطه ب .شود مي ييدة ميان اين دو متغير تأتحقيق مبني بر وجود رابط
تـر   در جامعه پايين شهروندان ي انتسابيها ويژگي منزلتيعني به هر ميزان كه  ؛است ضعيف
خواهد شـد.  تر  مثبتكمي به فضاي مجازي ها  آن به همان ميزان نگرش ،باشد تر اي هو حاشي
 بقيـة  ازتـر   ي انتسـابي آنـان در جامعـه پـايين    ها ويژگيكه جايگاه  افراداز دسته  آن، درواقع
عنـوان   به فضاي مجازي بـه  احتمالاً ـ  ه در برخي نظريات نيز اشاره شدك چنان ـ هاست گروه

به فضاي  رو معمولاً ازاين ،كردهنگاه يك تريبون يا پناهگاهي براي ديده شدن و شنيده شدن 
در اين ميان سن و مذهب بيشترين همبسـتگي معكـوس را    تري دارند. مجازي نگرش مثبت

بـا   منزلت جنسيبي، متغير تساي انها ويژگي يها همؤلفبين  از هرچند ؛اند دهبا نگرش نشان دا
   ) و sig= 0.104و  r= -0.010(همبسـتگي نشـان نـداد     بـه فضـاي مجـازي رابطـة     نگـرش 

 معنـاداري نداشـته اسـت   همبستگي  نيز با نگرش به فضاي مجازي رابطة متغير منزلت قومي
)r= 0.027  وsig= 0.593 .(   

شغلي با نگـرش بـه فضـاي    و شرايط  جايگاهميان  همچنين حاكي است پژوهشايج نت
 ييـد أي تحقيـق ت هـا  بنـابراين يكـي ديگـر از فرضـيه     ؛معناداري وجـود دارد  مجازي رابطة

بدان معناست كه هرچه جايگاه و شـرايط شـغلي افـراد     گردد. اين رابطه مستقيم بوده و مي
بـا توجـه بـه    البتـه  تري به فضاي مجازي خواهند داشـت.   ، نگرش مثبتبهتر و بالاتر باشد

بـا   شـرايط شـغلي  ، متغيـر  اين متغيـر مسـتقل  دهندة  ي تشكيلها همؤلف، از بين زموننتايج آ
علاوه، بـر   هب). sig= 0.802و  r= 0.13(همبستگي نشان نداد  ةرابطنگرش به فضاي مجازي 

ابطـة مسـتقيم و   ربا نگرش به فضـاي مجـازي نيـز     ها ل سرمايهميان ك جدول،نتايج اساس 
بالا بودن حجـم   عبارتي، . بهشود مي ييدو فرضية تحقيق در اين زمينه تأ افزا وجود داشته هم

بـه فضـاي مجـازي اثـر افزايشـي      ها  آن نگرش مثبتي افراد توانسته است روي ها سرمايه
 بيشـترين رابطـة   اقتصـادي  سرماية ديجيتال و سـپس سـرماية   اين ميان البته در داشته باشد.

دهـد   مي نشان 4آمده در جدول  دست نتايج به نهايت،در. اند تهنگرش داش ةمستقيم را با نحو
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رابطـه وجـود دارد و    ،ازيميان پايگاه اجتماعي اقتصادي و نحوة نگـرش بـه فضـايي مج ـ   
 ةميان پايگاه اجتماعي اقتصادي با نحـو  ةگردد. رابط مي ييدبنابراين فرضية اصلي پژوهش تأ

موازات افـزايش پايگـاه    به يعني ؛افزاست ة مستقيم و همنگرش به فضايي مجازي يك رابط
 . بـر يابد مي به فضاي مجازي نيز افزايشها  آن ، نگرش مثبتشهروندان اقتصادي ـ اجتماعي

ي ها همؤلفاقتصادي شهروندان، و هم  ـ توان نتيجه گرفت هم پايگاه اجتماعي مي اين اساس
ي ايفا كـرده و  مؤثردهندة پايگاه در نحوة نگرش شهروندان به فضاي مجازي نقش  تشكيل

با كم و زياد شدن ميزان متغيرهاي پايگاهي، نحوة نگرش شهروندان به فضاي مجـازي نيـز   
نگـرش بـه فضـاي مجـازي     بـا   فرهنگي ي انواع سرمايه، سرمايةها همؤلفاز بين . تغيير كند

    .ه استدور از انتظار بوداي  هكه نتيج )sig= 0.216و  r= 0.063(نشان نداد  رابطه

  گيري نتيجهبندي و  جمع. 4
نگـرش   ةاقتصادي در نحو ـ دنبال شناسايي نقش احتمالي پايگاه اجتماعي هپژوهش حاضر ب

ويژه فضاي مجازي در يك شهر سـنتي امـا در حـال تغييـر همچـون       هي نوين بها به رسانه
شكل عـام توسـط    هنيز نگرش به فضاي مجازي ب 1396كاشان بوده است. هرچند در سال 

پيرامونيِ آن صورت  ةشهر كاشان و منطق ) در1396يكي از نگارندگان اين مقاله (موسوي، 
ويژه با توجـه بـه نقـش پايگـاه      هي پنج سال اخير باما تغيير نگرش شهروندان ط ،گرفته بود
د. در ايـن راسـتا   را تقويت كن ـ مسئلهبررسي در اين  ةتوانست انگيز مي اقتصادي ـ اجتماعي

پايگـاه   دربارةگيري از ادبيات غني موجود  بهرهكه با  الات و فرضياتي مدنظر بوده استؤس
مورد مطالعـه  شده  سؤالات تعييناقتصادي و نگرش به فضاي مجازي تلاش شد  ـ اجتماعي

 شـود.  سـنجش  در قالب فرضياتي چند ،پايگاه و نگرش به فضاي مجازيو پيوندهاي ميان 
 ،هـاي اخيـر در كشـور    بايد در تغيير و تحولات سـال  مي چنين پژوهشي را انجام ضرورت

 بـه مـدرن را   يدر حال گذار از سـنت  وهواي يك جامعة ويژه در شهر كاشان ديد كه حال هب
 موضوعات گونـاگون  نگرش و ذهنيت شهروندان دربارةتدريج  بهكند و  مي وبيش تجربه كم
در سـنجش نگـرش كنـوني     در حـال تغييـر اسـت.    ـ  ازجمله اينترنت و فضاي مجـازي  ـ

روش پژوهش حاضـر از   ،در اين امر دارد اقتصادي ـ كه پايگاه اجتماعي شهروندان و نقشي
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گـردآوري   در همـين رابطـه،   و بهـره بـرده  اي  هگيري خوش نمونه پيمايش اجتماعي و شيوة
 .ه اسـت توسط محقق صورت گرفت مستقيماً 1401در بهار و پرسشنامه  از طريق نيز ها داده

نسبت بـه فضـاي مجـازي     نگرش شهروندان مورد بررسي دهد مي اين پژوهش نشاننتايج 
در حال تعديل اسـت. پايگـاه    شده و نگرش منفيِ گذشتة شهروندان كاشانيتر  مثبت اًتقريب

كمي بـالاتر از حـد متوسـط    خوب و  اقتصادي شهروندان مورد مطالعه نيز نسبتاً ـ اجتماعي
پايگـاه   رابطةبدين صورت كه  ؛است نقش داشتهو در نحوة نگرش به فضاي مجازي بوده 

افزاسـت يعنـي در ايـن شـهر، هرچـه پايگـاه        با نگرش شهروندان يك رابطة مستقيم و هم
 ابعـاد گـردد.   مـي تر  ها به فضاي مجازي نيز مثبت نگرش ،رود مي اقتصادي بالاتر ـ تماعياج
 هاقتصادي نيز بـا نگـرش بـه فضـاي مجـازي رابط ـ      ـ پايگاه اجتماعي ةدهند تشكيلگانة  سه
 ةرخي ديگـر رابط ـ اما ب ،ي انتسابيها ويژگيمنزلت همچون معكوس  ةبرخي رابط ؛اند تهداش

. در ميـان ابعـاد   هـا  مانند جايگاه و شرايط شـغلي و حجـم كلـي سـرمايه     افزا مستقيم و هم
 نسـبتاً  ي در اختيار افـراد رابطـة  ها اقتصادي، بعد مربوط به سرمايه ـ گانة پايگاه اجتماعي سه

ي انتسـابي و  هـا  ويژگـي تري با نحوة نگرش به فضاي مجازي نشـان داد. پـس از آن    قوي
    .اند تهنگرش داشنحوة كمتري با همبستگي  ةطراب ،جايگاه و شرايط شغلي درنهايت

ييد قـرار گرفتنـد امـا    أگانة فرضيات همگي مورد ت ي اصلي و سهها بدين ترتيب، خوشه
متغيرهـا  ايـن   جملةاز. اند دهي اصلي برخي متغيرها با نگرش رابطه نشان نداها درون خوشه

يگـري  د ،ندقـرار داشـت   ي انتسـابي هـا  ويژگـي  كه درون خوشـة  بود منزلت جنسي و قومي
ة شـغلي قـرار داشـت، و سـوم سـرماي     جايگاه و شرايط  شرايط شغلي بود كه درون خوشة
منزلت  آمده، دست در نتايج به. بوده است ها حجم سرمايه فرهنگي است كه متعلق به خوشة

 ـ ومي با نگرش به فضاي مجازي رابطة معناداري نشان نداد كـه بـه  ق خـود حكايـت از    ةنوب
نوين دارد. شهروندان فارس، كرد، لر و... كه  ي اقوام در نوع نگاه به اين رسانةمشابهت نسب

. انـد  تهيكساني به اينترنت و فضاي مجازي داش ـ نگاه تقريباً ،كنند مي در شهر كاشان زندگي
 درخصـوص كـه   اقتصـادي  پايگاه اجتماعي نظريات جديد متفاوت با برخلاف انتظار و اما

جنسـيت و  در ايـن پـژوهش   مطرح شده بود،  ها در نگرش به پديدهجايگاه جنسيتي نقش 
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نگـرش بـه فضـاي مجـازي نداشـت و ايـن رخـداد         جنسي هيچ نقشـي در نحـوة   منزلت
طـور   بـه داوري مربوط به نگاه جنسيتي به ايـن پديـده را رد كنـد.     تواند پيش مي تاحدودي
داد عامـل   و نشـان  دادند انجام  2007در سال پ لي و كركورخلاف تحقيقي كه مشخص ب
ايـن پـژوهش    در ،نقـش دارد اينترنت و فضاي مجـازي   به ميزان نگرش مثبت درجنسيت 
رابطه وجود  واسطة هبمنزلت و جايگاه مذهبي پاسخگويان نيز  .مشاهده نشداي  هچنين نتيج
ي مربوط بـه  ها با نظريهنشان داد كه روشني  بهافزا با نگرش به فضاي مجازي  هم مستقيم و

نسـبت بـه اينترنـت و فضـاي مجـازي       آنـان  بينيِ خوش هاي ديني و احتمال جايگاه اقليت
نگـرش   درنشان داد كه  ـ  منفي و معكوس ـ با رابطةافراد   يسنجايگاه  همسويي ندارد. اما

ي هـا  گـرايش و نگـرش  تـر   جوان هاي سني زيرا گروه ،داشته است به فضاي مجازي نقش
آمـده بـا    دست و از اين لحاظ، نتايج به اند تهي مجازي ابراز داشبه استفاده از فضا تري مثبت

يكي ديگـر از مـواردي كـه بـرخلاف      .باشد مي در كاشان همسو 1396نتايج پژوهش سال 
 ـشرايط شغلي  ،مجازي نداشت يبا نگرش به فضااي  هرابط انتظار . وده اسـت پاسخگويان ب
تـري بـه    ، نگـرش مثبـت  بهتـر باشـد   اشتغال شهروندانرفت كه هرچقدر شرايط  مي انتظار

 در اين زمينـه رابطـة   و اساساً اما نتايج چيز ديگري را بيان كرد ،داشته باشندفضاي مجازي 
. همچنين از مـواردي كـه دور از انتظـار    معناداري بين شرايط شغلي و نگرش مشاهده نشد

زيـرا   ،فرهنگي و نگـرش بـه فضـاي مجـازي بـود      يةوجود همبستگي ميان سرما عدم ،بود
ديـد بـازتري بـه     وتـر   نگرش مثبـت  ،فرهنگي بالاتر باشد هرچقدر سرماية رفت مي انتظار

، باشـد تـر   فرهنگـي پـايين   هرچقدر سـرماية  ،و برعكسباشد،  هداشت فضاي مجازي وجود
مـورد مطالعـه    ةجامعاما در  ؛گيرد مي تري ميان افراد در رابطه با اينترنت شكل نگرش منفي

اين نتيجه در مورد شهروندان كاشـاني ناهمسـو   ييد نشد. صدق نكرد و فرضيه تأ مسئلهاين 
 ةبـه نقـش مثبـت و افزايشـيِ سـرماي      شـناختي  جامعـه با اكثر نظرياتي است كه در ادبيـات  

يـافتن علـل چنـين     رو ازايـن  .كيـد دارنـد  فاده از فضاي مجـازي تأ فرهنگي در تمايل و است
زيرا تا پـژوهش مسـتقلي در ايـن     ،يك بررسي جداگانه است سزاواراي  همنتظرغير واقعيت

د ن ـنخواه قابل اتكاغيري ها اظهارنظرها چيزي فراتر از حدس و گمان ،زمينه صورت نگيرد
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را با نگرش  افزا مثبت و هم ديجيتال بالاترين همبستگي سرماية، ها در بين انواع سرمايه .بود
همسـو بـا    ،نبـود به فضاي مجازي نشان داد كه اين نتيجه ضمن اينكه چندان دور از انتظار 

اقتصادي نيز با نگرش به فضـاي مجـازي    سرماية .هستكاستلز و راگندا نيز يتس، نظرات 
نتـايج ايـن    مچنـين داشته است. هديجيتال  ةتر از سرماي افزا ليكن ضعيف ة مثبت و همرابط

بوده است كه نشـان  ) 1394( الديني شهاب فلاحتيفرزانه و تحقيق  با نتيجةمسو پژوهش ه
 ـ ان متعلـق بـه پايگـاه اقتصـادي    آموز دانشي اجتماعي مجازي در ها ند گرايش به شبكهداد

  ي بالا بيشتر است.  ها ان پايگاهآموز دانشو در  كمتر ،اجتماعي پايين
زيـرا   ؛پاندمي كرونا را نيز نبايد فرامـوش كـرد  نقش  ،سال اخير ويژه در دو هب، درنهايت

 انتظـار  هـا  كـار و و حتي كسـب  ها با شيوع ويروس كرونا و آنلاين شدن بسياري از آموزش
تـري بـه ايـن     يير پيدا كرده و افراد نگاه مثبتنگاه به اينترنت تغ در شهر كاشان نيز رفت مي

و گونـه نيـز بـوده     تا حدودي اين د كهكه البته نتايج نشان دافضا و كاربردهاي آن پيدا كنند 
وجود كرونا يكي از موانع عمده در دسترسـي آزاد و راحـت    است.شده تر  نگاه مردم مثبت

ناچـار در آخـرين مرحلـه از     رو بـه  ايـن طور كامـل و مطلـوب بـود، از    هبه جمعيت هدف ب
نتـايج   ظهـور برخـي  بـا توجـه بـه    در پايـان،  در دسترس استفاده شـد.   شيوة گيري به نمونه
بعـدي ضـمن توجـه بـه برخـي       تحقيقـات شـود   مـي  پيشـنهاد منتظره در اين پژوهش، غير

فرهنگـي،   ةمتغيرهاي ميانجي و واسطه، علل ناكارآمدي نظريـات مـرتبط بـا نقـش سـرماي     
ويژه اينترنت و فضـاي مجـازي    هي نوين بها نگرش به رسانه ةجنسيت و قوميت را در نحو

تبيين چنين موضوعاتي در جوامع در حال گـذار از سـنت   كنكاش نمايند تا مشخص شود 
    است. شناختي جامعهتازة  يها مدل يك از نيازمند كدام ،به مدرن

  

  منابع
ان آمـوز  دانـش بر نگرش معلمان ويژه و عادي نسبت به  مؤثرعوامل  ).1383(كامران  ،گنجيو پژوه احمد،  به

 .73ـ54، 10، شمارة آموزشي هاي نوآوري نشرية .سازي آموزشي آنان ي و يكپارچهماندة ذهن عقب

اجرايـي اسـتان اصـفهان: شهرسـتان كاشـان.       ةبرنام ـ .)1399(ريزي استان اصفهان  سازمان مديريت و برنامه
 .معاونت هماهنگي برنامه و بودجه
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بـر گـرايش بـه     مـؤثر بررسـي عوامـل اجتمـاعي     .)1394( راضيه الديني، ، و فلاحتي شهاباالله سيف فرزانه،
 ةفصـلنام دو .دوم شهر بابل) ان دختر متوسطة دورةآموز دانش(مورد مطالعه:  ي اجتماعي مجازيها شبكه

 .22ـ1)، 1( 1 ،اجتماعي ةمشاركت و توسع

 .تهران: نشر لويه و نشر متفكران .ها تحليل داده در SPSSافزار  كاربرد آمار و نرم .)1387( .حمدغياثوند، ا

 .تهران: نشر توتيا .محسن ثلاثي ترجمة .يشناس جامعهدرآمدي به  ).1383( .روسكوئن، ب

 .تهران: انتشارات پيام نور .ي اجتماعيها نابرابري ي قشرها وشناس جامعه )،1388( .سنملك، ح

بهينـه و   . تهران: نشـر ي جهان مجازيشناس جامعهدنياي دوم: درآمدي بر  .)1396( .الدين كمال سيد ،موسوي
 .دانشگاه كاشان

پايگـاه فرهنگـي و اقتصـادي     بررسي رابطـة  )،1398( عقيل سيد نسيمي،، و معصومه كرامتي،، طاهره نعمتي،
 مطالعـات اسـلامي در حـوزة    مجلـة  .خانواده و ميزان گرايش به فضاي مجازي بـا انحرافـات اخلاقـي   
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Abstract 
Due to widespread penetration of cyberspace, this study is devoted to 
investigating socio-economic status as the key factor that impacts on citizens’ 
attitudes toward internet and cyberspace. The main object of this research is to 
know the relation between soci-economic status and people’s attitudes toward 
cyberspace. The research was conducted in 2022 and included 384 citizens who 
lived in Kashan and were selected via cluster sampling method. The theoretical 
framework of the research was a combination of Bourdieu’s capitals theory, 
neo-Marxist and neo-Veberian theories on class, and Castels-Ragneda’s digital 
world and capital theory. Findings showed a direct relation of socio-economic 
status of citizens and their attitudes toward cyberspace. It means, the higher the 
socio-economic status, the more positive the attitude towards cyberspace. 
Among the components of socio-economic status, the ascribed status of 
respondents had a reverse effect, but other elements such as capitals and job 
position-conditions had a direct relation with the attitudes toward cyberspace.  

Keywords: attitudes towards cyberspace, socio-economic status, citizens, 
ascribed status.  
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